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Mit dem DNEye®
Scanner werden
alle relevanten
biometrischen
Parameter

gemessen

SPEKTAKULARE
TECHNOLOGIE UND
VIEL ERFAHRUNG

Noch praziser geht es nicht: Kochoptik nutzt den
DNEye®-Augenscan und eine 4-stufige Sehanalyse,
um den Kunden die perfekte Sicht zu ermoglichen.

eder Mensch ist anders. Und weil
kein Mensch zwei gleiche Augen hat,
gibt es auf dieser Welt rund 17,5 Mil-
liarden verschiedene Augen. Auf die
riesige Vielfalt konnte die Brillen-
industrie lange Zeit nicht addquat re-
agieren. Vor allem aus technischen
Griinden war es gar nicht moglich, alle
Details des komplexen Sinnesorgans
exakt zu vermessen. Die Nutzerinnen
und Nutzer erhielten deshalb Stan-
dardglaser, die so gut wie moglich
ihren Bediirfnissen angepasst wurden.
In den letzten Jahren ist dies-
beziiglich jedoch viel gegangen. «Die
Entwicklung macht zwar keine gewal-
tigen Spriinge mehr, aber im Detail
andert sich stindig etwas», sagt Sven
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Briilisauer. Der diplomierte Augen-
optikermeister leitet die Filiale von
Kochoptik im Jelmoli an der Ziircher
Bahnhofstrasse. «Ein Glas von heute
hat mit einem, wie es vor zwanzig Jah-
ren produziert wurde, nicht mehr viel
zu tun.» Verandert haben sich - neben
Materialien und Beschichtungen - vor
allem die Moglichkeiten der Indivi-
dualisierung.

Kochoptikist in diesem Bereich in
der Schweiz fiihrend. Sven Briilisauer:
«Rodenstock war der erste Lieferant
individuell angepasster Gleitsichtgla-
ser, und er fiithrte sie im Jahr 2000 mit
uns in der Schweiz ein.» Gut ein Jahr-
zehnt spiter prasentierten Roden-
stock und Kochoptik den Kundinnen
und Kunden dann eine Revolution in
der Branche: den DNEye®-Augenscan.
Seither ist das System sténdig weiter-

entwickelt worden - und es ist keine
Ubertreibung, wenn Sven Briilisauer
sagt: «Die Gleichtsichtglaser, die wir
aufgrund dieser Technologie produ-
zieren, sind die individuellsten und
besten, die es je gab.»

Jedes Detail wird erfasst

Wer schon einmal einen Augentest er-
lebt hat, weiss: Neben dem manuellen
Test, bei dem einem der Optiker ver-
schiedene Glaser aufsetzt und mandie
Sehqualitat subjektiv beurteilt, gibt es
jeweils auch einen Computer-Sehtest.
Dabei blickt man in die Offnung eines
Gerits, durch die man einen Fessel-
ballon am Ende einer Landstrasse
sieht. Der Computer vermisst dann
verschiedene Parameter des Auges,
das auf den Ballon starrt.

Beim DNEye®-Augenscan ist die
Ubungsanlage genau gleich, die Tech-
nologie dahinter aber spektakuldr
erweitert: Das Gerit erfasst das Seh-
system an 7000 verschiedenen Mess-
punkten mit einer Genauigkeit von
einer Hundertstel Dioptrie, und es
evaluiert jedes erdenkliche Detail.
Dazu gehoren etwa die individuelle
Augenlinge, die Hornhaut-Brechkraft
und -dicke, die Vorderkammertiefe,
die Pupillengrosse bei verschiedenen



Der Scanner erfasst das Sehsystem an 7000
verschiedenen Messpunkten mit einer
Genauigkeit von einer Hundertstel Dioptrie

GLEITSICHTGLASER
ERST SEIT 1959

Frither nutzten Menschen mit
mehreren Sehschwichen verschiedene
Sehhilfen, zum Beispiel eine fiir die
Weit- und eine fiir die Kurzsicht. Dann
entstanden die Bi- und Trifokalglaser.
Allerdings waren die Trennkanten
zwischen diesen Bereichen scharf, was
zu Bildspriingen fiihrte. 1959 erfolgte
dann der entscheidende Entwick-
lungssprung. In Frankreich wurde das
erste Gleitsichtglas entwickelt. Es er-
moglicht, stufenlos in allen Distanzen
scharf zu sehen. Ein Gleitsichtglas
verfligt iiber drei Zonen, die je einen
bestimmten Bereich abdecken und
nahtlos ineinander tibergehen.

Lichtverhiltnissen, die Linsenbrech-
kraft oder die Glaskorpertiefe. Zu we-
nig oder gar nicht erfasst wiirden bei
herkommlichen Tests manche Sehfeh-
ler niedriger Ordnung, sagt Sven Briili-
sauer. «Dabei handelt es sich unter an-
derem um Erscheinungen, die sich nur
unter bestimmten Bedingungen be-
merkbar machen, etwa in der Nacht.»
Dank dem DNEye®-Augenscan lassen
sich solche Fehler problemlos erken-
nen und dann mit einem entsprechen-
den Glas beheben.

Allerdings: Die Augenoptiker konnen
sich nicht einfach zuriicklehnen und
den Scanner arbeiten lassen. Sven Brii-
lisauer: «Die grosse Herausforderung
liegt darin, die vielen Daten richtig
auszuwerten.» Jedes Detail zu klaren
und auf diese Weise Perfektion zu er-
reichen, ist anspruchsvoll und braucht
Zeit. «Nach der Beratung brauche ich
mindestens noch eine halbe Stunde
Zeit, um die Daten auszuwerten.» Die
meisten Anbieter wollen und kénnen
diesen Aufwand nicht leisten. Es ist
also durchaus glaubhaft, wenn Ro-
denstock festhilt, dass rund 98 Pro-
zent aller Gleitsichtglédser nicht opti-
mal aufihre Triger abgestimmt sind.

Gliser werden aus Rohling gefrist
Individualitdt bedeutet bei DNEye®-
Glasern tibrigens nicht allein, dass die
Tests viel mehr personliche Daten er-
fassen, sie betrifft auch die Produktion
der Glaser. Im Standardverfahren wer-
den weiterhin vorgefertigte Gléaser zu-
geschliffen, DNEye®-Gldser werden
hingegen vollstindig aus einem Roh-
ling mit der Freiformtechnologie ge-
frast. Sowenig, wie ein Auge einem an-
deren gleicht, so wenig ist also auch
ein DNEye®-Glas mit einem anderen

identisch. Marius Leutenegger

4-STUFIGE
SEHANLAYSE

Eine Sehanalyse bei Kochoptik
kombiniert neueste Technologien mit
der Expertise ausgewiesener
Fachleute. Sie umfasst vier Stufen:

o

1. DNEye®-Augenscan
Das Sehsystem wird an 7000
verschiedenen Messpunkten erfasst;
die Messungen sind 25-mal genauer
als bei herkommlichen Tests.

2. Manueller Sehtest
Er bleibt unerlésslich, denn eine
Maschine kann nicht sagen, mit
welchen Korrekturen sich Kundinnen
und Kunden am wohlsten fiihlen.

3.Bedarfsanalyse
Ob ein bestimmtes Glas passt oder
nicht, hangt auch von der Nutzung der
Brille ab. Oft ist ein Gesamtpaket
empfehlenswert, zum Beispiel eine
Gleitsichtbrille fiir den Alltag, eine
Brille fiir die Arbeit am Schreibtisch
und Kontaktlinsen fiir den Sport.

4.Messung mit dem
ImpressionIST®
Die Kundin oder der Kunde blickt in
einen Spiegel; das 3D-Videozentrier-
system fithrt mit zwei Kameras eine
Gesichtserkennung durch,
die Parameter im Zusammenhang mit
dem gewdhlten Brillengestell erfasst
und zum Beispiel den genauen
Abstand und Durchmesser der
Pupillen misst. So kann die Brille
perfekt montiert werden.
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Jubildums-Kollektion:
Alle von Nirvan Javan
designten Modelle sind 1
auf 50 Stiick limitiert

SO FEIERT KOCHOPTIK
DAS 111-JAHR-JUBILAU

Warum feiert Kochoptik ausgerechnet das

111. Jahr ihres Bestehens? —«Warum nicht?»,

fragt Geschiftsfiihrer Friedrich Grimm zuriick.

«Das ist eine schone Zahl - und wir feiern gern.

Deshalb begehen wir das Jubilaum mit

unseren Kundinnen, Kunden und Mitarbeitenden.»
Zum Beispiel mit speziellen Aktionen.

So gibt es Gutscheine mit Schnapszahlen oder

einen Jubilaumswettbewerb, bei dem man ein

lebenslanges Brillenabo gewinnen kann. «Und alle

unsere Geschifte werden festlich geschmiickt»,

verspricht der Kochoptik-Chef.
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«DIE DETAILS MACHEN
DIESE KOLLEKTION AUS»

Der Ziircher Designer Nirvan Javan hat die Kollektion
zum 111-Jahr-Jubilaum von Kochoptik entwickelt.

Was ist die Herausforderung beim
Design einer Brille?

Es gibt so viele verschiedene Gesich-
ter, Kopfformen, Augenabstinde. Als
Designer versuche ich, fiir alle ein per-
fektes Modell zu entwickeln, das passt,
gut aussieht und den Charakter der
Person unterstreicht. Da spielen oft
Millimeter die entscheidende Rolle.
Was zeichnet eine typische Brille

von Ihnen aus?

Dasist einerseits sicherlich der puristi-
sche Stil. Die Farbauswabhl ist harmo-
nisch und Ton in Ton gehalten. Am
Anfang waren die Fassungen allesamt
matt, heute darfes auch glinzend sein.
Ich orientiere mich da an meinen Er-
fahrungen als Augenoptiker und weiss,
welche Art Brillen bei Kunden und
Augenoptikern gut ankommen. Der
Trager, die Tragerin steht immer an
erster Stelle.

Wie gehen Sie bei Ihrer Arbeit vor?

Ich stelle mir vor, ich stehe in einem
Brillengeschift und muss die perfekte
Fassung zeigen. Was ist dem Kunden
oder der Kundin wichtig? Was trigt er
oder sie? So entwickelt sich nach und
nach das Design. Unsere Modelle sind

«Ich mochte mich von anderen Kulturen
inspirieren lassen»: Designer Nirvan Javan

dankihrer puristischen Designsprache
meist von Damen und Herren tragbar.
Wiirden Sie gern einmal ein vollig
verriicktes Modell entwickeln?

Wir sind gerade dabei, unser Spektrum
zu erweitern, wir lassen mehr Kreativi-
tédt zu, und so ergeben sich neue Mog-
lichkeiten. Das Puristische wird nattir-
lich immer Teil meiner Handschrift
bleiben. Aber ich mochte mir auch die
Freiheit nehmen, mich von anderen
Kulturen inspirieren zu lassen.

Sie haben die Jubildums-Kollektion
von Kochoptik entworfen. Wie sind
Sie dabeivorgegangen?

Natiirlich habe ich mich mit der Ge-
schichte und der Philosophie von

Kochoptik beschiftigt. Es war auch
Kklar, dass das firmentypische Rot eine
der Farben werden wiirde. Gleichzei-
tig sollten die Brillen aber auch klar als
Modelle von mir erkennbar sein.

Wie haben Sie das gemacht?

Nehmen wir das Rot. Diese Farbe fin-
det sich in unseren anderen Kollektio-
nen kaum, weil sie sich nicht fiir unse-
ren harmonisch-puristischen Ansatz
eignet. Also liessen wir Fassungen in
zwanzig verschiedenen Rottonen pro-
duzieren: Glanz oder matt, bei Tages-
licht, im Kunstlicht, auf der Haut. So
fanden wir schliesslich das perfekte
Rot. Zudem haben wir alle Scharniere
der Kollektion in Gold - und nicht wie
sonst iiblich in Silber - verarbeitet.
Wie viele Modelle umfasst Ihve
Jubildums-Kollektion?

Es sind vier Modelle in je drei Farben
sowie eine Sonnenbrille in zwei Far-
ben. Jede der Brillen besteht aus Ace-
tat, einem speziellen, hautvertrigli-
chen Kunststoff. Jedes Exemplar ist
nummeriert und auf flinfzig Stiick
limitiert. Dazu kommen ein spezielles
Brillentuch, ein Etui und ein Echtheits-

zertifikat. Erik Brithlmann

STILVOLL UND EDEL — DIE BRILLENMODELLE DER STARDESIGNER

Die Auswahl bei Kochoptik ist riesig: Neben den eigenen Kollektionen finden sich auch die grossen Marken im Sortiment

GIORGIO ARMANI
Zeitlos und hochaktuell
Das Modeemporium Giorgio Armani
charakterisiert sich durch minimalistisches,
edles Design. Bei der Herstellung von Brillen
setzt es auf Liebe zum Detail sowie die
besten Materialien. Traditionell, zeitgemass
oder ausgefallen - Giorgio Armani bietet fiir
alle Zielgruppen ein passendes Modell. Trotz
grosser Auswahl entspricht jede Brille dem
ikonischen Charakter der Marke.

PORSCHE
Vom Motorsport inspiriert
Karbonfasern sind ideal fiir Brillengestelle.
Der konigliche Werkstoff punktet mit
Leistungsfahigkeit, Leichtigkeit und grosser
Flexibilitdt. Porsche nutzt diese Vorteile
fiir bestindige, anpassungsfihige Modelle,
die vom Motorsport inspiriert sind.

LAFONT
Von Paris mit Stil
Die franzosische «I’art de vivre» zeichnet
sich durch Leichtigkeit und Eleganz aus.
Diesen Attributen entsprechen auch die
Brillen von La Font. Design und Technik
gehen dabei Hand in Hand, erfinden sich
neu mit einer grossen Auswahl an Modellen.
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«SEHQUALITAT )
IST LEBENSQUALITAT»

Der Augenoptikermeister Friedrich Grimm, 55, ist seit zwanzig Jahren
Geschaftsfiithrer von Kochoptik - und von seiner Aufgabe begeistert.

Nur die wenigsten Unternehmen
werden 111 Jahre alt. Warum gelang
dies Kochoptik?

Natiirlich braucht es dafiir auch gliick-
liche Umstidnde. Ich bin aber iiber-
zeugt, dass die Langlebigkeit mit der
Haltung des Griinders Wilhelm Koch
zu tun hat, die zu unserer DNA gewor-
den ist, und der wir auch in Zukunft
entsprechen wollen: Kochoptik stellt
die Kundinnen und Kunden in den
Mittelpunkt.

Behaupten das nicht alle
Unternehmen?

Ich weiss, aber beiunsist das nicht ein-
fach ein Satz in einem Strategiepapier,
sondern gelebter Alltag. Wilhelm
Koch wollte zum Beispiel ganz genau
wissen, wo ein Mikroskop, das man bei
ihm bestellte, hinkommt - er ging zum
Kunden und empfahl dann vielleicht
noch einen zusatzlichen Blendschutz.
Er wollte es perfekt machen, weil ihn
das Gegeniiber und dessen Bediirfnis-
se wirklichinteressierten. Wir sind wie
er: Wir wollen nicht einfach Brillen
verkaufen, sondern Sehlosungen.
Unser Zielist, dass sich unsere Kunden
im Leben wohler fithlen.

Ist das nicht etwas hoch gegriffen?
Unsere Augen bewegen sich tiglich
zwischen 200000 und 250 000 Mal.
Das kostet unheimlich viel Energie.
Eine optimale Sehlosung hilft tatsach-
lich, das Leben komfortabler zu ma-
chen - Sehqualitit ist Lebensqualitat!
Was heisst «Sehlosung»?

Dass es uns ebennicht einfachum eine
Brille geht. Eine dltere Kundin beno-
tigt vielleicht eine Kombination aus
Gleitsichtbrille und Lupe, ein anderer
Kunde ist mit Kontaktlinsen fiir den
Sport, einer PC-Brille und einer Gleit-
sichtbrille gut bedient. Sehen ist ext-
remindividuell, und darum gibt es kei-
ne Standardlosungen. Nie!
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Sie sind seit bald vierzig Jahven in

der Branche titig. Was gefillt Ihnen
an Ihrer Arbeit?

Der Mensch. Unsere Arbeit ist hoch-
spannend. Wir beschéftigen uns einer-
seits mit individuellen Bediirfnissen
und andererseits mit hochkomplexer
Technologie. Diese Kombination ist
herausfordernd und macht Spass. Die
technische Entwicklung kommt uns
dabei entgegen, denn anspruchsvolle
High-Tech-Instrumente fordern viel
von uns und ermoglichen uns gleich-
zeitig, noch genauer auf die indivi-
duellen Anforderungen einzugehen.

«Wir sind so etwas
wie die Massschneider
unter den Optikern»

Kochoptik-Geschiftsfiihrer Friedrich Grimm

Mag man Menschen, ist man bei uns
als Mitarbeiterin oder Mitarbeiter an
der richtigen Stelle. Viele sind denn
auch sehr lang bei uns.

Es gibt in der Schweiz iiber tausend
Optikergeschifte. Wie findet man

da seine Nische?

Man kann nicht alles offerieren. Natiir-
lich bieten wir auch Standardproduk-
te, aber unsere Starke ist die Individua-
lisierung -damit heben wir uns ab. Vie-
le Mitbewerber schopfen die Mog-
lichkeiten der Individualisierung nicht
aus, weil diese sehr anspruchsvoll ist.
Ein individuelles Glas kann das beste
iiberhaupt sein-aber schon einkleiner

Fehler kann dazu fiihren, dass es
schlechter ist als ein Standardglas.
Taucht bei uns ein Fehler auf, greifen
wir zu einer sechsseitigen Checkliste,
um ihn zu finden - so kompliziert ist
die Sache. Viele konnen diesen Auf-
wand nicht leisten. Ich wiirde sagen,
wir sind so etwas wie die Massschnei-
der unter den Optikern.

Ein Massschneider hat aber

auch seinen Preis ...

Ja, man findet gilinstigere Anbieter.
Aber zum einen ist der Unterschied
nicht so gewaltig, denn der Preisdruck
istauch fiir uns hoch; zum anderen fin-
de ich schon, dass einem eine gute
Sehlosung etwas wert sein sollte. Eine
Brille hat man sehr lang - stellen Sie
sich mal vor, Sie miissten jahrelang
Schuhe tragen, die immer etwas zwi-
cken. Abgesehen davon bekommen
Sie bei uns langfristig viel Service. Wir
betreuen Ihre Brille wihrend deren
ganzen Lebensdauer.

Welche Trends beschdiftigen Sie?
Sicher die Spaltung des Markts in Stan-
dard- und individuelle Produkte; da
geht die Schere auf. Ein wichtiges The-
ma ist auch das bessere Sehen ohne
Brille. Bei den Kontaktlinsen gibt es
tolle neue Produkte. Beziiglich der
Mode sind die Trends weniger eindeu-
tig; natiirlich spielt bei der Material-
wahl die Nachhaltigkeit eine immer
grossere Rolle. Immer wichtiger wer-
den aber auch Sonnenbrillen, die um-
fassenden Schutz bieten - sie sind heu-
te ein Gesundheitsaccessoire.

Marius Leutenegger

Eine Sonderbeilage in «Das Magazin»
vom 12. September 2020 in Zusammenarbeit
mit der Kochoptik AG

REDAKTION Leitung & Produktion: Dominic
Geisseler Autoren: Erik Briihlmann, Marius Leutenegger
Artdirektion: Fabienne Boesch Bildredaktion: Suse
Heinz TAMEDIA ADVERTISING Philipp
Mankowski (Chief Sales Officer), Jean-Claude Pliiss
(Head of Sales)



Wo alles begann: Das erste

Geschift von Kochoptik
an der Ziircher Bahnhof-
strasse ist bistheute dex
grosste Standort

Florierendes Unterneh-
men: Im Glattzentrum
eroftnete Kochoptik
bereits 1970 eine der
ersten von total 26 Filialen

DIE GESCHICHTE
VON KOCHOPTIK

Als zweitgeborener Sohn hatte
Wilhelm Koch keine Chance,
den viterlichen Optiker-
Betrieb in Lindau zu iiberneh-
men. So griindete er in Ziirich
vor genau 111 Jahren sein eige-
nes Optikerunternehmen. Das
Geschift florierte, und bald
bezog das Unternehmen den
Standort an der Bahnhof-
strasse, wo sich bis heute die
grosste Filiale befindet. Nach
dem Tod von Wilhelm Koch
wurde die Einzelfirma von den
Mitarbeitenden weitergefiihrt.
Ab 1970 erfolgte die Eroffnung
der Filialen im Glattzentrum,
im Shoppi Spreitenbach und im
Warenhaus Jelmoli. Letzteres
kaufte in den 80er-Jahren die
ganze Firma auf. Seit 1999 ist
Kochoptik ein - selbststindig
auftretender - Teil der Visilab
Group. Mit 26 Filialen und iiber
170 Mitarbeitenden ist das
Unternehmen heute eine
Schweizer Branchengrosse.
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JUBILAUMS-ANGEBOTE

Feiern Sie mit und profitieren Sie von den Jubilaums-Gutscheinen von Kochoptik

<« GUTSCHEIN ---

ik s

Rabatt beim Kauf einer
Gleitsichtbrille
(Fassung und Glaser).

®
Glltig bis 17. Oktober 2020. Nicht kumulierbar mit KOC H

anderen Vergiinstigungen und Pauschalangeboten. KN ININ S

v
<« GUTSCHEIN -:-

33 %

Rabatt auf eine Bildschirmbrille.
(Fassung und Gléser).

®
Gultig bis 17. Oktober 2020. Nicht kumulierbar mit KOC H

anderen Vergtinstigungen und Pauschalangeboten. KNS

<+« GUTSCHEIN -«

Gratis

DNEye®-Augenscan im Wert
von Fr. 43.-. Vereinbaren Sie einen
Termin unter kochoptik.ch/termin-finden

Gilltig bis 17. Oktober 2020. Nicht giiltig

«s« GUTSCHEIN -«

Fr.111.-¢

Rabatt auf eine Korrekturbrille
beim Kauf einer Brille mit
Einstiarkengldsern (Fassung und Gliser).

®
Glltig bis 17. Oktober 2020. Nicht kumulierbar mit Ko C H

anderen Vergiinstigungen und Pauschalangeboten. O P TI|K

e« GUTSCHEIN -«

B =

Rabatt auf eine Sonnen- oder
Sportbrille (nicht korrigiert)
ab einem Einkauf von Fr. 100.-.

Gultig bis 17. Oktober 2020. Nicht kumulierbar mit
anderen Vergtinstigungen und Pauschalangeboten. O P T | K

<« GUTSCHEIN ---

Gratis

Kontaktlinsen Probe tragen.

KOCH-®

Gultig bis 17. Oktober 2020. Testen Sie
kostenlos die neusten Kontaktlinsen.

beim Sehtest fir den Flhrerausweis.
Der Augenscan ersetzt nicht den Sehtest.

Affoltern am Albis Coopark Blelstrasse 15044 762 10 70 Baar Bahnhofstrasse 16 Telefon 041761 62 22 Basel Clara Huus am Claraplatz Telefon 06168139 77
Bern Kramgasse 71 Telefon 031311 23 20 « Wankdorf Center Telefon 031333 44 50 « Westside Telefon 03199157 34 Frauenfeld Passage
Bahnhofplatz 72 Telefon 052 720 70 88 Malters Luzernstrasse 53 Telefon 041497 36 36 Muttenz Hauptstrasse 64 Telefon 061461 3166 Reinach BL
Hauptstrasse 32 Telefon 06171129 79 Solothurn Gurzelngasse 4 am Marktplatz Telefon 032 623 00 80 Spreitenbach Shoppi Tivoli Telefon 056 40118 55
Stans Landerpark Telefon 041 612 10 00 Thalwil Gotthardstrasse 18 Telefon 044 720 87 88 Uster Zlrichstrasse 7 Telefon 044 940 68 68 Wallisellen Einkaufs-
zentrum Glatt Telefon 044 830 49 31 Winterthur EKZ Rosenberg Schaffhauserstrasse 152 Telefon 052 203 00 57 « Marktgasse 16 Telefon 052 213 19 23
Zirich Albisriederplatz 8 Telefon 044 491 39 35 « Bahnhofstrasse 11 Telefon 044 221 23 50 « Jelmoli Telefon 044 211 3310 « Limmatquai 62 Telefon 044 25107 69
Lowenstrasse 1 Telefon 044 22121 41+ Ohmstrasse 14 Telefon 044 312 33 01 « Seefeldstrasse 40 Telefon 044 260 55 45 « Strehlgasse 33 Telefon 044 2212191

kochoptik.ch ¢ Gratisnummer 0800 33 33 10

n @kochoptikch @@kochopt'\kch @kochopt'\k
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